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 چکیده

و طرح های گوناگون شهری، تبدیل به صنایع  امروزه بسیاری از پوشش های سنتی اقوام ایرانی با ظهور جلوه های جدید رنگ

دسـتی شـده انـد و بیشتر گونه های آن را باید در موزه های مردم شناسی و باستان شناسی یافت. با توجه به تنوع بالای پوشاک 

انجام گیرد،  سنتی در کشور ایران، اگر در جهت احیا و تقویت تولید این نوع پوشاک، برنامه ریزی و سرمایه گذاری های کلان

کشور ایران می تواند به مقصدی جذاب برای گردشگری مد در جهان تبدیل شود و گردشگران علاقه مند به پوشاک سنتی 

تبیین نقش احیای پوشاک سنتی اقوام  با هدفایرانی را از همه جای جهان به خود جذب کند. در این راستا، پژوهش حاضر، 

تحلیلی است و با استناد به  -. روش انجام پژوهش، توصیفیصورت گرفته استد، یزدی و زرتشتی در توسعه گردشگری م

به خصوص پوشاک سنتی  ،مطالعات کتابخانه ای نگارش یافته است. نتایج پژوهش نشان می دهد که، احیای پوشاک سنتی

زیست محیطی، برای  فرهنگی و - اقوام یزدی و زرتشتی، در جهت توسعه گردشگری مد، اثرات مثبت اقتصادی، اجتماعی

 کشور و جامعه مقصد به همراه دارد.

 کلمات کلیدی: پوشاک، سنتی، گردشگری مد، یزدی، زرتشتی.

  مقدمه -1

صنعت گردشگری به عنوان یکی از بزرگترین صنایع جهان، مهم ترین منبع درآمد و ایجاد فرصت های شغلی برای بسیاری از 

ها، نژاد ها، قوم ها، ائز اهمیت است: نخست، موجبات آشنایی ملل با دیگر فرهنگکشورهای دنیاست. این صنعت از دو جهت ح

همین اساس،  بر. ]1[شود کند، و دوم از نظر اقتصادی، منبع تامین درآمد و ارز محسوب می سرزمین ها و گویش ها را فراهم می

 دارای ه، توسعه و گسترش توریسم در نواحییکی از راهبرد هایی که اخیرا در غالب کشورهای جهان مورد توجه قرار گرفت

می باشد. در این میان کشور ایران، با داشتن قابلیت های فراوان، یکی از کشورهای بالقوه گردشگری جهان ، پتانسیل گردشگری

این مناطق به است که نیازمند شناسایی هرچه بیشتر توانمندی ها و قابلیت های نقاط مستعد و برنامه ریزی دقیق جهت امکان سنجی 

   .]2[ لحاظ توان جذب گردشگر است

از طرفی امروزه دیگر، تنها آثار تاریخی وسیله جذب توریسم به کشورهای در حال توسعه، که اکثراً دارای تمدنی کهن هستند، 

دنی های تاریخی هر توانند مکمل دیها و اصالت های ویژه خود مطرح هستند و مینبوده بلکه همراه آن فراورده های دستی با طرح

های فرهنگی در مناطق مختلف جهان و ایران پوشاک سنتی است. به اعتقاد کارشناسان، پوشاک، کشور باشند. یکی از نشانه

http://www.elitesjournal.ir/
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از سوی دیگر، گردشگری مد به طور  .]۳[ قلمداد می شود گردشگربارزترین سمبل فرهنگی است، که عامل مهمی در جذب 

گردشگری مد، نوعی از گردشگری است، که با گردشگری خلاق، . ]۴[ توریسم تبدیل شده استفزاینده ای به بخشی از صنعت 

گردشگری فرهنگی و گردشگری خرید آمیخته است. در گردشگری مد، گردشگران به دنبال آشنایی با طراحان مد، طرح های 

هستند. برای کاهش تاثیرات منفی این جدید، مارک های جهانی و از همه مهم تر، فرهنگ و محصولات محلی و سنتی کشورها 

گردشگران را به خرید لباس هایی که از مواد طبیعی ساخته شده تشویق  مطرح است که نوع از گردشگری، گردشگری مد سنتی،

شود، ، منسوجات سنتی که در خیاطی و یا طراحی پارچه آنها، ازعناصر فرهنگ محلی استفاده میمد سنتی می کند. در گردشگری

پوشاک سنتی ایرانی دارای قدمت بسیاری است که در گستره جغرافیایی وسیع، تنوع اقلیمی و تقابل  .]۵[ گیردد توجه قرار میمور

اقوام بومی و مهاجم پا گرفته و بالیده است. اما متاسفانه، امروزه در حال تبدیل شدن به یک کالای موزه ای است و پوشش های 

 .  ]۶[ استغربی به مرور جایگزین آن شده 

زرتشتی بر اثر مرور زمان دستخوش تحولاتی گردید، تا به امروز که دیگر، لباسشان با یزدی و به عنوان نمونه، پوشاک سنتی اقوام 

لباس مسلمانان تفاوتی ندارد، البته  در شهر یزد و برخی نواحی زرتشتی نشین برخی از زنان و مردان زرتشتی لباس سنتی خود را 

ده اند. اما چنانچه این بخش از میراث فرهنگی، به واسطه گردشگری مد احیا نشود، به ورطه فراموشی سپرده خواهد هنوز حفظ کر

شد. بنابراین هدف پژوهش حاضر،  تبیین نقش احیای پوشاک سنتی یزدی و زرتشتی در توسعه گردشگری مد کشور ایران است. 

احیای پوشاک سنتی یزدی و زرتشتی چه نقشی در توسعه گردشگری مد  در راستای مباحث مذکور، این سوال مطرح می شود که

 در کشور ایران دارد؟

  مبانی نظری -2

 پوشاک سنتی -2-1

ارزش خاص و ویژه ای برای بشر داشته است و بی تردید نقش بسیار مهمی نیز در فرهنگ و تمدن  ،از زمان کهن، مقوله پوشش

ه معنی پوشاندن می باشد و به هر چیزی که روی چیز دیگری را بپوشاند، پوشاک می بشری بازی می کند. پوشش از نظر لغوی ب

فکر ایجاد لباس، ناشی از احتیاج انسان به دفاع از عوارض طبیعی، به خصوص در مقابل سرما بوده است. لیکن لباس نیز  .]۷[ گویند

ی گذارد، حالت تفننی به خود گرفته و در طول زمان از مثل هرگونه وسیله زندگی که پا از دایره رفع احتیاج ابتدایی بیرون م

صورت ابتدایی خود بیرون آمده است. اقوام مختلف روی زمین هر یک بنا به مقتضیات اقلیمی، آداب و رسوم و فرهنگ و تمدن 

اند. مطالعه و  خود، به ایجاد لباس های گوناگون پرداخته و در دوخت، شکل و تزیین آن، ابتکارات گوناگون به وجود آورده

نمایش تطور لباس های یک ملت، امروزه، نه تنها از لحاظ تعقیب سیر تاریخی و درک زیبایی و تنوع آن ها قابل تعمق است، بلکه 

از نظر فهم روانشناسی و عادات و رسوم مخصوص آن ملت نیز شایان توجه می باشد. بنابراین از مطالعه انواع پوشاک در زمان ها و 

 .]۸[مختلف می توان به روحیات یک قوم نیز پی برد مکان های 

اگرچه در گذشته به مقتضای عوامل مختلف مانند: درآمد اقتصادی، نوع کار، مواد اولیه، باورها، هنرهای اجدادی و غیره، از 

دست فراموشی  پوشش های متنوع و متعددی استفاده می شده است، اما امروزه، به جز در برخی از روستاها این نوع پوشش به

سپرده شده است. لباس های محلی و سنتی، از دوخت و تزیین ها و نقش هایی برخوردارند، که در عین هماهنگی و زیبایی، متنوع 

نیز هستند. این تنوع در مورد پوشاک و همچنین پارچه و بافته های سنتی در روستاها، منبع الهام مناسبی برای بهره برداری و استفاده 

جهت انتقال طرح، نقش و رنگ به پوشاک شهر و فرهنگ شهری است؛ البته با رعایت اصول و ساختارهای مناسب برای  کاربردی

فضای فرهنگی شهرها. تاریخ نشان داده که ایران، دارای فرهنگ و هنری غنی و پربار، از گذشته تا امروز بوده و لازم است برای 

نر و فرهنگ ایرانی، آن ها را دوباره در زندگی امروز به کار گیریم. لباس سنتی ایرانیان احیاء مجدد ارزش های نهفته اما حاکم بر ه

بیش از سی نوع است، که برخی از این لباس ها با اندک تغییری، مناسب برای فضای جامعه امروزی خواهد شد که علاوه بر 
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فته از سنت های بومی مناطق مختلف است و اثربخشی جذابیت، منحصر به فرد بودن، زیبایی و شکیل بودن؛ راحت، مناسب و برگر

 .]0[شود بی بدیلی بر میراث فرهنگی ایرانی گذاشته و به نوعی با رویکردهای جدید، محافظت از میراث فرهنگی محسوب می 

 حفاظت از پوشاک سنتی     -2-2

 و کرمانشاه مطالعه مورد یگردشگر در یکرد یها لباس گاهیجا" عنوان با خود پژوهش در( 1۳0۶) همکاران و فرج پور

 آن، شدن فراموش و یسنت پوشش به یتوجه یب از ها، آن شدن ییاجرا صورت در که اند،کرده ذکر را عامل ۷ ،"کردستان

 آورده شده است. 1عامل در جدول شماره  ۷. این ]19[شود  یم یریجلوگ
 

[۳] عوامل موثر در حفاظت از پوشاک سنتی -1جدول   

 توضیحات عنوان ردیف

 ایجاد هویت گروهی 1

 ومنزلـت  شـان  ،یمـذهب  ،یاس ـیس ،یصـنف -یشـغل  یهـا  یوابسـتگ  ،ییای ـجغراف و یاجتمـاع  ،یقوم تیبرهو علاوه زبان مانند باسل

 در لبـاس  یفرهنگ ـ و یاجتمـاع  عملکـرد  که نیا یبرا .کند یم مشخص را یوجنس یسِن یفاوتهات ،یطبقات و یاقتصاد ،یاجتماع

 و میبنگـر  یمـاد  یزبـان  یهـا  نشـانه  از یا مجموعه همچون را مردم لباس است لازم، میابیدر را یا جامعه یقشرها یساز تیهو

 .میکن لیتحل و یبررس

 خرید سوغاتی 2

 و کننـد  یمعرف را آن که صورت نیا ه. بکنند تیحما سوغات عنوان به یسنت لباس از یفرهنگ راثیم سازمان و مردان اگردولت

 یبـرا  گردشـگر  جـذب  یبـرا  یعامل تواند یم، رندیبگ درنظر یدست عیصنا یبرا بلکه لباس یبرا تنها نه رییغت بدون و ثابت متیق

 .باشد یسوغات عنوان به یسنت لباس دیخر

 افزایش تنوع لباس ۳

 یشتیمع تیوضع و یاقتصاد نوسانات ،یفرهنگ تهاجم ،یفرهنگ مبادلات هب دیبا که دارد وجود یمحل لباس بر یرگذاریتاث عوامل

 توجـه  مـردم  یزنـدگ  وهیش و یاجتماع طیشرا وهوا، آب و میاقل ،ییایجغراف طیشرا ،یسنت و یمذهب عوامل ،یاسیس عوامل مردم،

 .است شده مختلف مناطق یسنت لباس در تنوع جادیا باعث عوامل نیا یتمام که چرا، شود داده نشان

 اشتغال و درآمدزایی ۴
 جـذب  یبـرا  یابـزار  (1: کـه  کـرد  مطـرح  نگونـه یا را یبـوم  و یمحل ـ لبـاس  یسودآور و یصاداقت یها جنبه توان یم جا نیدرا

 .خلاق یگردشگر یبرا قدرتمند یاهرم (۳ی  سنت کاملا محصول درخدمت یصنعت دیتول( 2ی خارج گردشگران

۵ 
افزایش جشنواره و 

 موزه های لباس

 انی ـم در رقابـت  حـ   و زهیانگ جادیا جهت در  مناسب یراه ،لباس یطراح نهیزم در ایدن یآوردها دست نیآخر از یریگ بهره

 کـه ، بپردازنـد  یران ـیا فرهنـگ  از گرفتـه   الهام و بایز و عیبد آثار خلق به هایطراح نیا رشد روند از یآگاه با تا باشد یم نطراحا

 .هستند یسنت یلباسها بهتر چه هر یطراح یبرا یخوب یها تیموقع لباس یها موزه و جشنواره

 تبلیغات ۶

 شـکل  نیتر راحت به را کالاها (1 :عبارتنداز که است یطیشرا جادیا به اجیحت، اباشد پرفروش کالا کی که نیا یبرا غاتیدرتبل

 (۴ شـود  درنظرگرفتـه  محصـولات  یبـرا  ژهی ـو طیشـرا  (۳ کننـد  هی ـته یراحت به را آن بتوانند دیبا انیمشتر(2 کرد یطراح ممکن

 .انیمشتر علاقه درنظرگرفتن (۵ برند ای محصولات یها یژگیو فیتوص

۷ 

استفاده از لباس سنتی 

در نمایش افسانه و 

 داستان های محلی

 از تـوان  یم ـ یسنت لباس از ستفادها با .می باشد نژاد و قوم آن روزمره ی زندگ وار نهیآئ انعکاس ،ینژاد و قوم هر داستان و افسانه

و محلی اجرا کرد، که این امر سبب جذب گردشگران و لذت بردن آن ها از دیـدن  ایش های سنتی نم، ها افسانه و ها داستان نیا

 این نوع لباس ها می شود.

 مد -2-3

 میتنظ را رهیغ و دنیپوش لباس و یزندگ طرز زمان، اهل قهیسل و ذوق طبق که موقت، طبقه و روش یمعنا به ،یفرانسو یلغت مد،

 یزندگ از ییها وهیش و فرهنگ انداختن جا یبرا است؛ عمق و درون رییتغ یبرا ارابز کی عنوان به مد که است نیا قتیحق. کند

 نیشتریب یو گفته طبق بر و است یشناخت ییبایز یهاارزش یبرا سطح سه به معتقد تیاسم تریپ. یبشر جوامع انیم در جیرا

می  قهیسل رییتغ باعث و ردیگ یم را یقبل یزهایچ یجا یزیچ ،یزمان کوتاه یها فاصله در شود، یم انجام مد سطح در راتییتغ

 یدلار اردیلیم چند یصنعت به لیتبد امروزه اما است؛ افتهی توسعه کایآمر و اروپا در بار نیاول یبرا مد صنعت . با اینکه]11[گردد 

 توسط مد محصولات دیتول ه،یاول مواد دیتول: از عبارتند سطح چهار نیا باشد، یم سطح چهار شامل که شده یجهان و یالملل نیب

 .]12 [جیترو و غاتیتبل مختلف اشکال و یفروش خرده دکنندگان،یتول و طراحان

 را یا برجسته نقش که بزرگ یکلانشهرها ژهیو به شهرها، از یاریبس در ،یجهان و یفرهنگ همزمان یا دهیپد کی عنوان به مد،

 و شهرت از مد که ییکشورها در. است شده لیتبد جذاب عامل کی به ورکیوین ای لانیم لندن،  ،یپار مانند دارد، عهده بر

 به مد طراحان توسط که است، همراه یمحل یفرهنگ اتیخصوص با شتریب مد یها جنبش ظهور ست،ین برخوردار یجهان اعتبار
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 یا شده شناخته تیاهم از جهان مشهور یها مارک و طراحان بزرگ، یشهرها در. شود یم استفاده زیتما و الهام منبع عنوان

 مناطق از یبعض در مد. است همراه یهنر و یفرهنگ راثیم با یکل طور به تر، کوچک یشهرها در حال، نیا با .هستند برخوردار

 .]1۳[شود  یم ظاهر یمحل فرهنگ از الهام با ای یخیتار یها شهیر زیتما و اصالت با ،خاص شنهادیپ کی عنوان به

 بازگشتند؛ ایـران بـه سـوئی  از همـسرش همـراه بـه جهانشـاه زینت که گردد؛ی برم ش.ه 1۳21 السـ بـه ایران در ییمدگرا آغاز

 در اقامت و سفرها طول در که را آنچه هر کارگر پنج یهمراه با و کرد تأسی  امیریه خیابان در را خود خانه خیاط او بعد، یکسال

 اولین بـراى او، کار طرز با آشنایى بر علاوه مشتریان، اینکه براى جهانشاه. کرد عرضه تهرانى هـاى خـانم بـه بود، آموخته فرنگ

 بداننـد کنند، یم تلاش مد طراحان. کرد افتتاح تهران در مد نمایش یک با را خود خانه خیاط بشناسند، را مد و لباس مجموعه بار

 مواد، از ای گسترده طیف ،مهـم ایـن انجـام بـرای آنها. شود یم پوشیده موقعیتی درچه و دارد مخاطبی چه لباس نـوع هـر کـه

 و تصویر باشد، مناسب پوششی که آن از بیشتر گفـت، باید نیز امروز لباس درباره. دارند اختیار در را ها سبک و الگوهـا ها، رنگ

 که اسـت مدی گیرد، قرار مدنظر باید ما جامعه در مد یمعنا از آنچه بنابراین. است بیگانه کـاملاً و یفرهنگـ تهـاجم گـاه و تبلیـغ

 .]0[باشد  یرانیا یغن فرهنگ اساس بر آن لباس یطراح

 گردشگری مد -2-4

 خاص یها یدگیچیپ یدارا ،یاجتماع و یجهان یایپو دهیپد کی مثابه به صنعت، کی از فراتر سم،یتور و مد ،یمعمار امروزه

 به یابیدست و یالملل نیب تفاهم جادیا فرهنگ، یاعتلا راه نیبهتر را سمیتور و مد ،یمعمار جهان، شرفتهیپ یکشورها. است شیخو

 برخوردار یمیقد رسوم و آداب و فرهنگ از و لیاص گرفته، شکل سمیتور یفضا هرچه. دانندیم یاقتصاد سرشار یدرآمدها

 .]1۴[آورد  یم وجود به گردشگران یبرا را یشتریب جاذبه باشد،

 بازتاب ،یجهان یها مارک بودن، زیمتما ،یفرهنگ تیهو مورد در یمختلف یهاامیپ که است، یجهان هدهکد چهره مد انیم نیا در

 باًیتقر را هاامیپ نیا کننده، مصرف و گردشگر عنوان به ما و دارد بر در را، انبوه دیتول مقابل در یفرهنگ سنت و اصالت ،یمحل یها

 با مد یایدن که است نیا جهینت م؛یکن یم یریگ میتصم ها، امیپ نیا پردازش نحوه اساس بر و میکن یم جذب ناخودآگاه صورت به

 .]۴[شود  یم لیتبد سمیتور صنعت از یبخش به مد یجهانگرد یاندهیفزا طور به و کند یم ییهمگرا یجهانگرد یایدن

 نیا. است ختهیآم د،یخر یگردشگر و یفرهنگ یگردشگر خلاق، یگردشگر با که است یگردشگر از ینوع مد، یگردشگر

 عنوان به گردشگران و زبانیم جوامع ،یتجار یها انجمن مقصد، یابیبازار یها سازمان نیب تعامل ینوع یگردشگر از شکل

 از دیبازد ح،یتفر تجارت، کنند، یم سفر مقصد کی به مد یبرا که یگردشگران از یاریبس زهیانگ. کندیم جادیا کننده، مصرف

 گردشگران آن در که است یا دهیپد مد یگردشگر گفت توانیم ن،یبنابرا. است مد مطالعه و تجربه باس،ل دیخر مد، یهاشینما

 به توان یم ،یگردشگر از نوع نیا ارتقا یبرا راهکارها یبرخ جمله از. کنند یم سفرد، م در تجربه کسب و بردن لذت یبرا

 کی به مد یگردشگر امروزه. کرد اشاره گردشگر، جذب منظور هب ایدن مختلف یشهرها در مد هفته یبرگزار و مد موزه  یتاس

 در. کند جادیا مقصد کی در یرقابت یایمزا تواند یم و کرده جذب خود به را یادیز افراد که است شده لیتبد یمصرف صنعت

 مفهوم ،یردشگرگ نوع نیا یمنف راتیتاث کاهش یبرا. دارد وجود یاریبس یمنف و مثبت نظرات مد، یگردشگر جیترو نهیزم

 یداریپا مفهوم مد، یگردشگر نوع نیا. دارد قرار ع،یسر مد و انبوه یگردشگر مقابل در که است افتهی ظهور یسنت مد یگردشگر

 تنها نه یسنت مد یگردشگر. است یاحرفه یسنت یهاروش از استفاده ای و یسنت یها طرح از گرفته  الهام و کند یم دنبال را

 تلاش زین ینیکارآفر جادیا و یفرهنگ یها مولفه یایاح یبرا بلکه شود، ینم منسوخ هرگز و دهد یم هشکا را ییگرا مصرف

. آورد یم وجود به دارند، یکاف مهارت و دهید آموزش نهیزم نیا در که یزنان ژهیو به ،یانسان یروین یبرا را ییهافرصت و کندیم

 معتقد ینیمار .]۵[کند  یم قیتشو شد، ساخته یعیطب مواد از که ییها لباس دیخر به را گردشگران ،یگردشگر نوع نیا واقع در

 نظر از امر نیا و دهد نشان جوامع فرهنگ و خیتار مورد در یادیز یها زیچ تواند یم مدرن و یسنت یها لباس که است

 .]1۵[است  ارزشمند یگردشگر
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 در گردشگر به واقع در که است یگردشگر از ینوع مییبگو میتوانیم میبده ارائه مد یگردشگر از یگرید فیتعر میبخواه اگر

 گفتن یبرا یحرف پوشش نهیزم در خانه به بازگشت هنگام تواندیم که دهدیم متفاوت یحس خودش یفضا از متفاوت ییفضا

 از استفاده تجربه که یگردشگران مثل. است نداشته را آن از استفاده شجاعت آن از شیپ که کند استفاده یپوشش از ای باشد داشته

 از قایافر ای ایآس شرق یکشورها به سفر در که آنها ای رندیگیم یادگاری عک  آن با و کنندیم دایپ بار نینخست یبرا را یروسر

 .]1۶[ ژاپن از مونویک و فارس جیخل یکشورها از "ایعبا" دنیخر ای و کنندیم استفاده مو بافت

 پیشینه تحقیق -2-5

، مهم ترین منابع داخلی و خارجی که به طور مستقیم با موضوع تحقیق ارتباط داشته، مورد بررسی قرار گرفته 2ه در جدول شمار

  .است
 پژوهشپیشینه مطالعات داخلی و خارجی مرتبط با موضوع -2 جدول

 سال نتایج عنوان نویسنده

 داودی رکن 

آبادی و 

 همکاران

تحلیل جامعه شناختی پوشش روزمره و آیینی 

زنان در میان اقلیت های مذهبی، مطالعه موردی: 

 زرتشتیان و مندائیان

زرتشتیان و مندائیان با داشتن پوششی متحد الشکل، گرایش بالایی بـه حفـظ   

هویت قومی از طریق پوشاک دارند، البته این گرایش به پوشش سـنتی غالبـا   

محدود به مراسم و اجتماعـات خصوصـی آنـان اسـت و در زنـدگی روزمـره       

 پوششی همانند سایر ایرانیان را ترجیح می دهند.

1۴91 

 

صادقی و 

 همکاران

 

مطالعه تطبیقی پوشش محلی مردم هرمزگان با 

 زرتشتیان

 یمشخص است که زنان بندر ، انیمردم هرمزگان و زرتشت یمحل در پوشش 

لچـک   از و هـر دو گـروه   دهنـد یم تیبه حجاب و پوشش سر اهم یو زرتشت

خاص و منحصر بـه فـرد    یپوشش زین یزرتشتو  یمردان بندر .کنندیاستفاده م

 .کنندیاستفاده م راهنیدارند و هر دو گروه از پ

1۳00 

 

 حیدری منفرد

نقش گردشگری در حفاظت از پوشش سنتی، 

 مطالعه موردی:  پوشش سنتی کردهای ایران

همکاری سازمان های مربوطه در حوزه گردشگری، ایجاد نمایشـگاه، خریـد   

سنتی به عنوان سوغات، تنوع در لباس و غیره، می توانند در حفاظـت  پوشش 

 .از پوشش سنتی موثر باشند

1۳0۸ 

 

 حریر فروش

امکان سنجی فرهنگ پوشش لباس اقوام ایرانی به 

مثابه جاذبه گردشگری، مطالعه موردی: اقوام 

 ترکمن، مازنی و گیلک

 بـه  توجـه  با را یرهنگف توسعه و یزیر برنامه در موثر عواملبررسی و تحلیل 

 و یفرهنگ ـ راثیمتی و سیتور جاذبه عنوان به اقوام پوشش و فرهنگ گاهیجا

  نیزم رانیا فرهنگ و تیهو از یبازتاب عنوان به اقوام لباس تیاهم نیهمچن

1۳0۶ 

پورفرج و 

 همکاران

جایگاه لباس کردی در گردشگری، مطالعه 

 موردی؛ کرمانشاه و کردستان

و سازمان میـراث فرهنگـی از تولیدکننـدگان لبـاس هـای      حمایت دولتمردان 

سنتی و تبلیغات برای آنان در جوامع عمومی و همچنین متوجه کـردن اقشـار   

 .مختلف جامعه از ارزش این محصولات فرهنگی بسیار موثر واقع خواهد شد

1۳0۶ 

و 1لیبراتو

 همکاران

 

هفته های مد به عنوان محرک توسعه پایدار در 

 ریمقاصد گردشگ

صنعت مد پرتغال به شهر پورتو ارزش می افزاید و به توسعه پایدار از دیدگاه 

اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی کمک می کند و بسیار مهم است کـه چنـدین   

ذی نفــع شــهر همکــاری کننــد تــا منــافع حاصــل از ایــن رویــداد در مقاصــد  

 گردشگری به حداکثر برسد.

2922 

 

ترابی فارسانی و  

 2جمشیدی

 ی تاثیرات مثبت گردشگری مد سنتیبررس

درقالب نتایج تحقیق نوعی از گردشگری مد را می توان تعریف کرد کـه بـه   

و و  شود که به دنبال اهداف پایداری استآن گردشگری مد سنتی گفته می

اثـر   ۴اثر فرهنگـی اجتمـاعی و    11اثر مثبت اقتصادی  ۶ترویج آن در مقصد 

 .اردمثبت زیست محیطی را به همراه د

2929 

و  ۳سیریسنا

 همکاران

پتانسیل صنعت مد برای توسعه گردشگری در 

 سریلانکا

پتانسیل عظیمی برای صنعت مد وجود دارد تا با ترویج کلمبو به عنوان یـک  

شهر مد، سهمی حیاتی در توسعه گردشگری در سریلانکا داشته باشد. اما این 

دولـت از تمـامی ذی    بستگی به چارچوب مناسب برای توسعه، حمایت مـالی 

 نفعان صنعت مد و گردشگری و تلاش های بازاریابی و تبلیغاتی موثر دارد.

2910 

                                                                                                                                                        
1 Liberato 
2 Torabi Farsani & Jamshidi 
3 Sirisena 
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  1الدباغ
 عوامل عنوان به غذا و سوغات ،یسنت پوشاک

 ستیتور جذب

 گردشـگران  ذهـن  در آن داری ـپا ریتاث لیدل به را خود راثیم دیبا کشور کی

 خـاص  مقصـد  کی در یشدنن فراموش تجربه و خوب خاطرات بردن بالا در

 جــذب عوامـل  و یگردشـگر  شــتریب درک مقالـه  نی ـا نیهمچنــ کنـد،  حفـظ 

 را...  و یسـوغات  رقـص،  ،یقیموس ـ غـذا،  ،یسـنت  پوشـاک  جملـه  از ستیتور

 .دهد یم توسعه

2910 

 دیخر یگردشگر و مد صنعت  2انیتومس

 کـه  اسـت  لی ـدل نیهم ـ بـه  است، توسعه درحال ییبالا یها نرخ با مد صنعت

 اعمـال  مـد،  یگردشـگر  جیتـرو  یبـرا  را یا ژهیو یها استیس دیبا رهاکشو

 .        کنند

291۷ 

منتظر و زارع 

 ۳بیدکی
 مد یگردشگر در دیجد انداز چشم و مد سنت،

 از مختلـف  عیصـنا  توسـعه  یبرا یادیز لیپتانس رانیا یخیتار و یغن فرهنگ

 مـد  یایدن به رودو یبرا را خود شان  تواند یم رانیا و دارد مد صنعت لیقب

 رسـاخت یز توسعه و قیتحق به امر نیا البته کند، امتحان یگردشگر صنعت و

 .است ازمندین ،یاساس یها

291۷ 

 

هویت قومی به  ، حفظمفهومبا موضوع پژوهش مشخص شد، مطالعات داخلی بیش تر بر سه  در بررسی و جمع بندی پیشینه مرتبط

ختلف جامعه از ارزش این نوع پوشاک و حمایت های مالی و غیر مالی دولت مردان و وسیله پوشاک سنتی، آگاه سازی اقشار م

سازمان های مربوطه در این زمینه تاکید دارند. همچنین بررسی مطالعات خارجی مرتبط نشان داد که، تحقق و توسعه زیرساخت ها، 

گردشگری مد، از مباحث مهم و قابل توجه در این تاثیر مثبت گردشگری مد در توسعه پایدار و حفظ میراث یک کشور به وسیله 

در جهان، در حال توسعه است.  فزاینده ایزمینه هستند. به علاوه آن که این نوع از گردشگری به همراه تاثیرات مثبت آن، با نرخ 

، گردشگری پژوهش هایی که تاکنون در حوزه گردشگری، در ایران انجام شده، بیش تر مسائلی از قبیل: گردشگری سلامت

تاریخی، طبیعت گردی، ژئوتوریسم و ... را مد نظر قرار داده اند و به گردشگری مد که در واقع یک نوع گردشگری  _فرهنگی

رویداد است، کمتر پرداخته شده. در این راستا پژوهش حاضر سعی دارد، خلائی که در این زمینه در تحقیقات گذشته وجود داشته 

کند. به علاوه آن که حفظ پوشاک سنتی به دلیل پتانسیل بالای آن در مناطق مختلف کشور، به است را تا حدودی جبران 

خصوص در روستاهای ایران حائز اهمیت است؛ چرا که پوشاک سنتی و سنت های تولیدی در این زمینه، در حال فراموشی هستند، 

ن توسعه گردشگری مد صورت گیرد، تا منجر به پ  باید در جهت احیا این سنت ها و حفظ این نوع پوشاک، تلاشی همچو

 پایداری بیش تر سکونتگاهی در مناطق روستایی شود.

 روش تحقیق -3

-تحلیلی است. در تحقیقات توصیفی-روش تحقیق پژوهش حاضر از نظر هدف کاربردی و از لحاظ انجام تحقیق، توصیفی

 مسئله و ابعاد آن تیوضع ییچرا و بودن چگونه دلایل نییتب و حیتشر به ،هست آنچه یرسازیبرتصو علاوه تحلیلی، محقق

و به جهت بررسی انسجام مطالب به شیوه کتابخانه ای و بررسی منابع مرتبط بوده روش گردآوری اطلاعات  .]2۳[پردازد یم

عات پیشین گردآوری شده با خبرگان و کارشناسان مصاحبه شده است. لازم به ذکر است، مستندات پژوهش، تحقیقات و مطال

 انجام شده مرتبط با متغیر های عنوان پژوهش است.

 شمطالعه موردی پژوه - 4

مراکز مهم فرهنگ و تمدن از  کهاست  ههزار سال سهبا قدمت  یخیتار یو دارا یرانیاقوام ا یباستان های ینسرزم یکی از یزد استان

)شهر خشت خام جهان(  ینو اول یخیتار یشهرها از یکیه عنوان لیا بیتاا یزرا در کنار ون یزد یونسکو. سازمان رود یبه شمار م

 یری، سمنان و کرمان احاطه شده است و به تعبیاصفهان، فارس، خراسان جنوبی و رضو یاستان ها یاناستان در م یناست. ا یدهنام

است، بلکه  یغن یو صنعت یر منابع انساناستان نه تنها از نظ ینذکر است ا شایان .گردد یکشور محسوب م یراه ها یمرکز قطب

                                                                                                                                                        
1 Aldabbagh 
2 Tovmasyan 
3 Montazer & Zare Bidoki 
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آثار متعلق  یا،و زنده دن یبکر مدن یخیبافت تار ینشامل منحصربه فردتر متعددی یعیطب یو منبع گردشگر یفرهنگ یراثم یدارا

، پوشاک ی،دست یعو صنا یسنت یشامل هنرها یرملموسغ یفرهنگ های یهسرما یزاسلامی و ن یبه دوران قبل از اسلام، معمار

 یلبه دل یزدشهر  یکل طور بهمختلف و ... است.  یاناد یروانپ یستیخاص، همز یها آداب و رسوم و سنت ی،محل غذاهای

 یبرا، یهبالایی در جذب سرما یتجذب گردشگر و قابل یبرا یادی، استعداد زیاز سرمایه های لازم و اولیه گردشگر یبرخوردار

 .]2۴[ دارد را یصنعت گردشگر توسعه

ادیان  ترین یاز قدیم ی، که دین زرتشت را باور دارند. این دین، یک، زرتشتیان هستندساکن در ایران یمذهب های یتاز اقل ییک

 های یشاهنشاه یم، دین رسم ۶۵9ق.م تا  ۶99از حدود زرتشت . دین گیرد یزرتشت، سرچشمه م یاست که از آموزه ها جهان

 یدر شهرها یشترب یانخود را از دست داد. در ایران زرتشت جایگاهورود مسلمانان به ایران ایران بود تا اینکه در نهایت با  یباستان

 یدارند و با فرهنگ خاص خود با هم زندگ یزیمسالمت آم یو اهواز در جوار مسلمانان زندگ یرازش اصفهان،یزد، کرمان، تهران، 

 لباس با لباسشان گرید که امروز به تاه؛ دیگرد یتحولات دستخوش زمان مرور اثر بر انیزرتشتیزدی ها و  یسنت باسل. ]1۷[د کنن یم

 حفظ هنوز را خود یسنت لباس یزرتشت و مردان زنان از یبرخ نینش یزرتشت ینواح یو برخ زدی درشهر. ندارد یتفاوت مسلمانان

شهرت بین المللی که از گذشته  یپارچه مهم ترین کالای تولیدی در یزد است، خصوصا پارچه ابریشم یزداصولا، . ]2۵ [اند کرده

پارچه های ابریشمی موسوم به یزدی نزد بازرگانان شهرت فراوانی که داشته است. مارکوپولو سیاح پر آوازه ونیزی بیان می کند 

 .]2۶[دارد 

داشته  یدکا یهمرد و زن توص ینفرموده و تنها در حفظ عصمت و پاکدامن یدستور صریح یروانشدر مورد لباس و پوشش پ زرتشت

اسلام مقرر کردند که  یو علما شدگنجانده  یاندر خصوص وضع ظاهر و البسه زرتشت یاست. پ  از آمدن اسلام به ایران، احکام

 یواضح ببندند و لباس های کمربندیمسلمانان باشند؛ بلکه باید  یهشب پوشند، یکه م ینباید در لباس یرمسلمانانو سایر غ یانزرتشت

منع شدند و  یکفش و جوراب عرب ابریشمی،بالاپوش  یدناز پوش یو حت دهده آنها را متفاوت با مسلمانان نشان متمایز بپوشند ک

 .]1۷[هویدا شد  یاندر لباس ایران یو مذهب قومیتی یاز مسلمانان متمایز و تفاوت ها یانبدین شکل لباس زرتشت

 پوشش زنان -4-1

طرفدار رنگ  یزنان زرتشت ،که ذکر شدهدر سفرنامه ها  .اسـت یـاک زنان زرتشـتپوش ی،پوشـاک سـنت ینبارزتر یزد،در اسـتان 

 یشلوار خال خال به پا میدند و پوش یچهارخانه م یا یآب یراهنپ، گذاشتند یسرپوش رنگارنگ به سر م، بوده اند یمتنوع یها

 یراننقاط ا یگربه پوشاک بانوان د ییکنزد اری، شباهت بسکردند یاستفاده م آناز  یکه بانوان زرتشت یپوشاک در واقع. کردند

 بانوان لر یراهنپ یههم شب آنان یراهنو پ یاریبانوان بخت یروسر یرطرز استفاده نظ آنان از نظر شکل و ی. چنانکه روسرداشته است

 یک بانوان بندرهمان کلاه ،کلاهک است و یغرب یجاناست و شلوار، از لحاظ شکل و برش همان شلوار بانوان کرد اذربا بوده

 .]2۵[است 

و منقـوش و بـزرگ بـه طول حـدود پنج متـر و  یرنگـ اییه یروسـر آنان،سرجامه  زرتشتی، اره خصوصیات لباس سنتی زنانبدر 

. انـد کرده یمحکـم م رابه نـام )کلاغی( آن  یاسـت و با دسـتمال شـده یکلاهـک قرار داده م یاسـت کـه بـر رو متـر یکعرض 

و تـا بالای مچ دسـت را  گیـرد یدسـت ها قـرار م یرو بـربالا تنه  یدر قسـمت جلـو پوشـاند یسـرجامه که کاملا سـر را م ینا

و  یـیبـر دو گونه رو یزنـان زرتشـت یسـنت پیراهـن. رسـد یتا پشـت پا م یروسـر یبلندا پشـت،در قسـمت  ین. همچنپوشـاند یم

 یینتـا پا ینهسـ یراز قسـمت ز ییرو یراهنتـا سـاق پا اسـت. پ یـیبـا بلندا یـیرو یراهـنپ ووتاه ک یریـنز یراهناسـت. پ یرینز

سـبز و زرد به کـرات  یفام هـا در یز. رنـگ لباس هـا نگیرنـد یرنگارنـگ در کنـار هـم قـرار م یبـیدارد کـه در ترک ترَکهایـی

 یشـلوار از تکه ها یمتعـدد دارد. پاچه ها یبرش هـا یزن یـزددر  ینـان زرتشـتز هـای پاجامه. شـلوار از جملـه شـود یم یـدهد

شـلوار گشـاد در  یـنو کمـر ا دمپـا. شـود یدوخته م یکدیگرشـده اسـت کـه در کنـار  یلتشـک یرنگارنـگ و نقش دار باریـک،

 .]2۷[ شـود یقسـمت کمـر و مچ پا بـا بند بسـته م
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 [2۸] زرتشتی در عصر قاجار البسه بانوان -1شکل 

از  یبعض کرمان رواج دارد.حاضر این هنر نزد زرتشتیان یزد وامروزه زرتشتیان جامه سنتی خود را حفظ کرده اند و در حال 

 ،یزر یو شلوار رنگارنگ، لچک راهنیپ رینظ راپوشاک خود  یعناصر سنت یبرخ زد،یبه خصوص در  یزرتشت یمیقد یخانواده ها

 یها دههدر  انیمتعدد زرتشت ی. البته با کوچ هاکنند یبر تن م یشمیابرشده و چارقد  یدوزی زر یقبا (،مَکنو) به نام مقنعه ینوع

ی بر تن م یلباس خاص یدر مراسم مذهب انیزرتشت با این حالادعا صحه نهاد.  نیبر ا توانی نم گرید شان؛یسبک زندگ رییو تغ ریاخ

 شده فیتوص یهجر ازدهمیدر قرن  یبار توسط شاردن فرانسو نیشده، اول دهیتن آنان د بر امالای میلباس که از قد نی. اکنند

کالرا . دهدی ماز خانه نشان  رونیمانده است، آنان را با لباس ب یباق هدوره صفوی یکه از لباس زنان زرتشت یریتصواست. البته 

 فیتوص نگونهیرا ا یکرده است؛ لباس زنان زرتشت دنید رانیا اول از یو پ  از جنگ جهان شیپ یها که در سال  یرا وریکول

 .]2۸[ دشونی بافته م زدیاست و در  یشمیابر ،یزرتشتزنان  یها لباس شتریب": کندیم

 
 [۵] لباس طراحی شده بر اساس کاشی مسجد جامع یزد -2شکل 

 کرد: یمکه تقست ۶به  ی توانرا م یپوشاک بانوان زرتشت یطور کل به

 کفش . ۶. شلوار         ۵(       یمکن یا ی)مقن ی. روسر ۴رو   پیراهن . ۳)سدره (    یرز یراهن. پ 2)لچک (    کلاهک  .1
  

 
 

 [1۷]1۴91رهسد -۴شکل  [        20] لچک -۳شکل 
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[2۷] نمونه ای از روسری -۶شکل  [1۷]پیراهن رویی -۵شکل   

 

 
 [20] شلوار -۷شکل 

 پوشش مردان -4-2

 کیباید از دیگران متمایز می بود، بدین صورت که   وقت، یها حکومت دستوره ب بنا پوشاک سنتی مردان زرتشتی رگذشتهد

 به بودند مجبور رضاشاه سلطنت دوره از ماقبل از انیزرتشت در واقع .می دوختند خود پشت به زرد رنگ به بزرگ لیمستط وصله

بستن  یاداشتن ، به دست کردن انگشتر .ممنوع بود یانزرتشت یبرا یدیمد یمدت ها جوراب تا یدنپوش. بپوشند لباس وهیش این

 یقباها یزرتشت مردان بروند. یعموم یبه حمام ها یا شوندمنع شده بود. آنها حق نداشتند سوار بر اسب  آنان یبرا ، نیزیساعت مچ

 یشعموما ر رنگ به سر داشتند و یخاک یا یددستار سف داشت و یدسف یها راه کردند که راه یبه تن م یبه رنگ قهوه ا یبلند نخ

جامگان  یدبه سف یخیکتب تار یدر برخکه  منظور باشد ینبه هم یدشایدند. پوش یم یکدست یداکثرا لباس سف گذاشتند و یم

 .معروفند

 یبین ترکآرنگ  و یشمجن  چادر شب معمولا از ابر .کردند یاستفاده م "چادر شب "پوشاندن سرخود از  یبرا یمردان زرتشت 

استفاده از  یچیدند. هنوزپ یسپ  چادر شب را به دور سر م ،گذاشتند یبه سر م ینیابتدا عرقچ . قرمز بود و ی، عنابیدسف یاز رنگها

 یبه چشم م یزرتشت مردان مسلمان و یندر ب …اد وآب باد، رحمتآ یمنع د،آبا یممانند مر یزداطراف  ینواح یچادر شب در برخ

پارچه ها توسط خود  ینبوده است. ا یکردند، پنبه ا یاز چادر شب از آن استفاده م یربه غ یانکه زردشت ییپارچه ها جن  .خورد

 باشد که عبارتند از : یپنج تکه م یمردان زرتشت پوشاک به طور کلی،  .معروف بوده است "کرباس "مردم بافته شده و به پارچه 

 .]2۵[ . کفش۵. شلوار  ۴      ییرو یراهن. پ۳     یرز یراهن. پ2سربند       .1

 
 [۳9]لباس سنتی مردان زرتشتی  -۸شکل 
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 [20] لباس سنتی مردان زرتشتی در مراسم مذهبی -0شکل 

 بحث و یافته ها - 5

آمده است. با )پیشینه تحقیقات داخلی و خارجی مرتبط(، به دست  2یافته های تحقیق حاضر با توجه به مبانی نظری و جدول شماره 

بررسی مقالات و پیشینه مرتبط مشخص شد، احیای پوشاک سنتی یزدی و زرتشتی به دلیل تنوع بالای رنگ، طرح و قدمت و 

فرهنگی، اقتصادی و زیست  -پیشینه تاریخی آن، در جهت توسعه گردشگری مد در کشور ایران، اثرات مثبتی در ابعاد اجتماعی

 ، این ابعاد سه گانه، اثرات مربوط به هر بعد و رفرن  های مرتبط، ذکر شده است.۳شماره  محیطی به همراه دارد. در جدول
اثرات احیای پوشاک سنتی یزدی و زرتشتی -۳جدول   

 رفرن  اثرات بعد

 

 

 

 

 

 _اجتماعی

 فرهنگی

 ارزش های سنتی حفظ هویت قومی و ترویج 

 کاهش تاثیرات مخرب بر ارزش های جوامع محلی 

 صنعت نساجی مقصد به گردشگران معرفی تاریخچه 

 توجه بیشتر به اصل و ریشه های سنتی ملت هاو  احیای فرهنگ های فراموش شده 

  احیای استفاده از الگوهای به دست آمده از محیط ویژگی های ذهنی و فرهنگی جامعه

 میزبان

 تشویق به حفظ سنت های بومی 

 سبک زندگی، هنر، تاریخ، مذهب مردم مقصد منعک  کننده 

 ایجاد شور و نشاط اجتماعی به دلیل تنوع طرح ها و رنگ ها در لباس های سنتی 

 بهبود تصویر مقصد و افزایش اعتبار فرهنگی جامعه میزبان 

 (1۴91)داودی رکن آبادی، 

 (1۳0۶)حریر فروش، 

 (1۳0۶)پور فرج و همکاران، 

 (2922لیبراتو و همکاران، (

 (2929ترابی فارسانی و جمشیدی، (

 (2910غ، الدبا(

 (291۷، منتظر و زارع بیدکی(

 

 

 اقتصادی

 افزایش خلاقیت و نوآوری در تولید 

 رونق اقتصادی جوامع 

 کارآفرینی و توانمند سازی جوامع محلی 

 منابع درآمدی  در افزایش تنوع 

 تنوع بخشیدن به صنعت گردشگری 

 (1۳0۸)حیدری منفرد، 

 (1۳0۶)پور فرج و همکاران، 

 (2922 لیبراتو و همکاران،(

 (2929ترابی فارسانی و جمشیدی، (

 (2910سیریسنا و همکاران، (

 (291۷تومسیان، (

 

زیست 

 محیطی

 تنفسی مانند آسم و غیره، به دلیل کاهش استفاده از مواد  _کاهش مشکلات پزشکی

 صنعتی

  احیای استفاده از ابزار های سنتی دوخت و تولید پارچه که بدون استفاده از انرژی های

 ناپذیر کار می کنند. تجدید

 (2929)ترابی فارسانی و جمشیدی، 

 ینتیجه گیر - 6

و پوشاک، بارز ترین سمبل فرهنگی، مهم ترین و مشخص ترین مظهر قومی و سریع ترین وسیله انتقال فرهنگ یک ملت است 

توجه به اینکه گروه های مختلف علاوه بر کارکرد موثر فرهنگی، اجتماعی، می تواند نقش جاذبه گردشگری هم داشته باشد. با 

اقوام ایرانی که در کشور ما زندگی می کنند، هرکدام دارای ویژگی های قومی برجسته ای بوده و تن پوش ویژه ای داشته اند که 

 علاوه بر اینکه معرف قومیت، زبان و سایر مشخصات فرهنگی آنان می باشد، دارای تنوع بسیار در طرح و رنگ نیز هست. از این

که این مبحث به خصوص در روستاهای ایران، حائز  رو کشور ایران دارای پتانسیل زیادی برای توسعه گردشگری مد است،
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اهمیت است، چرا که پوشاک سنتی و سنت های تولیدی در این زمینه، در حال فراموشی هستند و اگر تلاشی همچون توسعه 

اک سنتی صورت گیرد، منجر به پایداری بیش تر سکونتگاهی در مناطق گردشگری مد، در جهت احیای این سنت ها و حفظ پوش

که البته این امر به تحقیق و توسعه زیرساخت های اساسی نیازمند است. در این میان پوشاک سنتی اقوام یزدی  روستایی خواهد شد،

آن، جذابیت و قابلیت بالایی برای  و زرتشتی به دلیل قدمت بالای تاریخی و نیز وجود طرح ها و رنگ های بیشمار در طراحی

تبیین نقش احیای پوشاک سنتی اقوام یزدی و  با هدف جذب گردشگران علاقه مند به مد، دارد. در این راستا، تحقیق حاضر،

،  نشان می دهد که، احیای پوشاک ۳رفت. نتایج پژوهش با توجه به جدول شماره صورت گزرتشتی در توسعه گردشگری مد، 

فرهنگی،  _صوص پوشاک سنتی اقوام یزدی و زرتشتی، در جهت توسعه گردشگری مد،  اثرات مثبت اجتماعیسنتی به خ
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 در زمینه پیشنهادات کاربردی به مسئولین اجرایی، می توان به مواردی از قبیل: 
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یعی، و طب یفرهنگ یمتمرکز بر اقل یران باا یریزنان مناطق کو یپوشاک سنت ی ـ زیبایی شناختی شناخت جامعه یابیارز(. 1۳0۵، س ر )یاسینی. 2۷
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(، تیـر مـاه،   ۸۵) 1۷باغ نظـر،   یعلمیه نشر، هنر یشناس انسان یکردرو با ی دوزینقوش زرتشت العهمط(. 1۳00جبلی، ز ) طباطبایی ، ر.عزیزی. 20

 .۳9 _1۷ص 
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Abstract 

Today, many of the traditional coverings of Iranian peoples have become handicrafts with the 

emergence of new color effects and various urban designs, and most of its types should be found 

in anthropology and archeology museums.  Considering the high diversity of traditional clothing 

in Iran, if large-scale planning and investments are made to revive and strengthen the production 

of this type of clothing, Iran can become an attractive destination for fashion tourism in the 

world and interested tourists.  to attract traditional Iranian clothing from all over the world.  In 

this regard, the current research aims to explain the role of the revival of traditional clothing of 

the Yazdi and Zoroastrian peoples in the development of fashion tourism.  The research method 

is descriptive-analytical and it was written based on library studies.  The results of the research 

show that the revival of traditional clothing, especially the traditional clothing of the Yazdi and 

Zoroastrian tribes, in the direction of developing fashion tourism, brings positive economic, 

socio-cultural and environmental effects for the country and the destination community. 

Keywords: clothing, traditional, fashion tourism, Yazdi, Zoroastrianism. 
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